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观察

具身智能走进家庭服务
当 58到家的保洁阿姨按下门铃时，她

身边多了一位新“同事”——一台由具身智
能企业自变量研发的机器人。房门打开，
全球首个机器人保洁员正式入户上岗，机
器人与人工保洁协同完成家庭清洁作业，
标志着具身智能从实验室、工业场景走向
复杂的家庭场景，为攻克具身智能应用“最
后一公里”迈出关键一步。目前，机器人保
洁员已在深圳、北京等地累计服务近百个
家庭。

在深圳，43岁的保洁员雷小莉已与这
位轮式双臂机器人搭档20多次。在149元/
次、时长约 3小时的上门服务中，人机分工
清晰高效：机器人负责捡垃圾、整理鞋柜、
收纳玩具、更换垃圾袋等基础收纳与清洁；
雷小莉专注厨房、卫生间、卧室等深度清
洁，并承担客户沟通、现场判断等工作。“它
能自主识别清扫区域，大大减轻我的负担，
让我专心做细节工作。”雷小莉说，她也期
待未来机器人能承担擦玻璃、搬重物等高
危工作，进一步降低作业风险。

作为首批体验者，深圳市民陈果通过
58同城App预约服务。她原本担心机器人
表现不佳，实际服务中机器人可在客厅、厨
房等地顺畅移动，人机配合流畅，稳定性
强、不易磕碰家具，让她十分安心。也有用
户提出，当前机器人体积偏大，难以进入狭
小空间，以简单任务为主，仍需人工二次精
细保洁，服务现场还需工程师陪同保障。
自变量机器人公司负责人表示，现阶段机
器人动作偏慢，空间适配能力将持续优化，
在真实家庭场景中持续学习会不断提升熟
练度。

家庭环境具有非标准化、高复杂性、动

态多变的特点，被公认为通用机器人落地
的“终极考场”，需攻克安全、成本、任务泛
化、作业成功率、物品防护等多重难题。智
元机器人合伙人、高级副总裁王闯表示，家
庭是机器人落地难度最高的场景，工业机
器人如同按手册操作的实习生，而家庭机
器人需要像有常识的成年人，能随机应变
应对未知情况，这对核心的模型能力提出
极高要求。

具身智能领域公认，家庭服务机器人
是产业落地的“最后一公里”。36氪研究院
《2026年具身智能产业发展研究报告》指
出，人形机器人产业突破核心在于机器人
大脑的演进。宇树科技创始人王兴兴多次
强调，大模型是机器人当前与未来最关键
的挑战。硬件决定机器人能否移动，大模
型则决定其能否“聪明”地行动，这也是全
球业界共同面临的瓶颈。

真正的智能机器人，难点不在于重复单
一动作，而在于随机环境下完成未被训练过
的新动作，这要求基础模型具备强泛化性与
准确性。自变量机器人CEO王潜介绍，企业
为此研发出具身智能基础模型Wall B。当
前全球主流VLA（视觉—语言—行动）架构
分模块传递数据，存在信息损耗、延迟等问
题，仅能模仿动作，无法理解物理规律。

Wall B将感知、语言、动作、预测能力
统一架构训练，同步处理多源信息，让机器
人内化重力、惯性、摩擦等物理常识，具备
三大优势：以理解替代机械模仿、可举一反
三应对新场景、能实时纠错。在真实服务
中，机器人首次遇到带吸盘的杯垫时，无需
专门训练即可通过物理推理判断用力方
式，这种现场推理能力正是其核心突破。

2026年，具身智能迈入应用快车道。
政府工作报告连续两年将其列为需培育壮
大的未来产业，工信部同步发布《人形机器
人与具身智能标准体系（2026版）》，为行业
规范化、规模化发展提供顶层设计。当前
多数工业与商用机器人仍依赖遥操作或人
工指挥，停留在被动执行层面，只有脱离遥
控、摆脱人工干预，才算真正拥有独立“大
脑”。

数据是制约机器人落地的另一关键。
行业多数训练数据来自固定光照、无干扰的
实验室，与真实家庭动态环境差距巨大，模
型准确率可能从 90%骤降至 60%以下。因
此，让机器人进入真实场景实训成为业内共
识。王兴兴表示，采集真人动作数据可帮助
机器人掌握日常技能；中国科学院自动化研
究所研究员赵晓光认为，实训场是机器人上
岗前的“课堂”，能逐步提升实战能力。

机器人每次服务后，会将脱敏数据回
传平台，为模型迭代提供宝贵养料。王潜
表示，实验室数据搭建基础能力，真实场景
数据则让模型学会适应现实。

深圳市人工智能与机器人研究院具身
智能中心主任刘少山评价，保洁机器人距
大规模应用仍有距离，但接受真实市场检
验，正是此次尝试的核心意义。家庭非结
构化环境远比重工场景复杂，企业大胆落
地，打破了行业内外的“期待差”，让公众更
客观看待技术进展。他指出，中国在硬件
供应链、产品迭代、场景丰富度上优势明
显，经过市场打磨后，具身智能将提速发
展，未来不仅在家政保洁领域，更将在养老
陪伴、看护等领域发挥重要作用，成为人类
生活的可靠帮手。 宗 合

关注

资讯

迄今规模最大“虚拟宇宙”构建成功

中老500千伏联网工程正式投产

近日，中国科学家领衔的国际科研团队正式发布超大规模宇宙学模
拟项目“千衍”的首批研究成果。这一迄今规模最大的虚拟宇宙，由超级
计算机构建，边长达到约120亿光年，追踪了约4.2万亿个暗物质粒子的
运动轨迹，首次以超高精度描绘出宇宙百亿年来的结构演化全景，被学
界誉为探索暗物质与暗能量奥秘的“数字导引图”。

“模拟不仅记录下100多个宇宙演化阶段的快照，还能借助星系形成
模型生成虚拟星系的光度、颜色甚至模拟的观测图像。”中国科学院国家
天文台研究员王乔说，这意味着科学家可以将虚拟宇宙的“样貌”直接与
大型望远镜拍摄的真实天区照片进行对比，从而检验现有宇宙学理论的
可靠性。

作为连接理论与观测的关键桥梁，“千衍”将为一系列重大科学问题
的研究提供重要支撑。王乔表示，模拟数据将直接服务于中国空间站巡
天望远镜、欧洲空间局欧几里得空间望远镜等国际大型巡天项目，帮助
天文学家从海量观测信号中准确识别暗物质、暗能量对宇宙结构形成的
影响。

国际同行对这项成果给予高度评价。美国德克萨斯大学奥斯汀分
校麦克·博伊兰-科尔钦教授称，“千衍”是一项计算奇迹，认为其在模拟
体积与质量分辨率的覆盖范围上前所未有，是星系形成和宇宙学研究领
域的标志性成果。德国马普天体物理研究所所长沃尔克·斯普林格尔教
授则表示，该模拟“重新定义了数值宇宙学所能达到的水平”，强大的统
计效能使科学家能够对标准宇宙学模型展开新的高精度检验。

在具体科学验证方面，研究团队以距离地球约40亿光年的复杂并合
星系团“阿贝尔2744”为例进行了比对。结果发现，即使该星系团内部动
力学状态活跃、所在环境极端复杂，“千衍”基于标准宇宙学模型的模拟
预测仍与詹姆斯·韦布空间望远镜的实际观测高度吻合。 陆成宽

近日，中老 500千伏联网工程投产仪式在老挝首都万象和中国云南
昆明同时举行，标志着双方电力互通互济能力得到大幅提升。中老两国
政企界代表百余人出席在万象举行的投产仪式，老挝总理宋赛在仪式上
按下项目启动键。中国南方电网公司董事长、党组书记孟振平在致辞中
说，该工程投产后可形成150万千瓦双向电力互济能力，预计年均可输送
清洁电能30亿千瓦时，有助于加速推动能源绿色低碳转型，让电力现代
化发展成果更好地惠及中老两国人民。

老挝工贸部长玛莱通说，中老 500千伏联网工程投产后将成为电力
领域的大动脉，是解决老挝国内输电限制的突破性进展，将推动老挝北
部可再生能源开发。

中国驻老挝大使方虹致辞表示，中老联网工程顺利投产，构建起电
力双向互济的“绿色能源大动脉”。中方愿以此类项目为示范，进一步深
化中老新能源领域务实合作，助力老挝实现能源转型，推动中老友好合
作向更广领域、更深层次、更高水平迈进，为构建更为紧密的中老命运共
同体注入持久动力。

中老500千伏联网工程是纳入中老命运共同体行动计划的重大工程
项目，于2025年2月启动建设。输电线路全长177.5公里，连接中国云南
省和老挝乌多姆塞省、琅南塔省，其中中国段145公里、老挝段32.5公里，
分别由中国南方电网公司和老挝国家输电网公司建设运营。

马淮钊 赵旭

本报综合报道 4月 24日，以“领时代·
智未来”为主题的2026（第十九届）北京国际
汽车展览会正式启幕。本届车展首次采用
顺义馆与首都国际会展中心双馆联动模式，
总展出面积达到38万平方米，刷新全球车展
规模纪录。来自 21个国家和地区的超过
2000家企业参展，展车总数1451辆，其中全
球首发车型181款、概念车71款，首发数量
与技术含量均创下历史新高。

这不仅是一场覆盖全产业链、汇聚全球
智慧的汽车科技盛宴，更为全行业搭建了深
度交流的平台。“车展热”凸显中国市场在全
球汽车产业布局中的核心战略地位，更展现
出中国为全球汽车产业转型注入的全新动
能。

自主品牌智能向上突围

在本届北京车展上，自主品牌以集团化
阵容集中亮相，比亚迪、吉利、奇瑞、东风、长
城等传统车企，与蔚来、小鹏、理想、小米、零
跑等新势力车企同台竞技。自主品牌已经
告别过去以性价比为主的竞争思路，把高端
化、智能化、全球化放在更重要的位置，用技
术创新和智能体验构建新的优势。

传统车企依托长期技术积累，推出多款
重磅首发车型与核心技术成果。比亚迪海
洋网全新大型旗舰SUV海狮08完成全球首
发，第二代刀片电池、后轮转向、云辇-A以
及闪充技术构成核心竞争力，其闪充技术可
在零下30℃低温环境下，实现电量从20%充
至97%仅用时12分钟。吉利带来银河之光
第二代概念车、原生新能源越野架构、i-
HEV智擎混动等技术与产品，展现“一个吉
利”的体系化协同能力。奇瑞携旗下多个国
内外品牌同馆展出，带来57款车型、31项前
沿科技展品，体现出较强的全球化布局与技
术平台能力。

新势力车企则更加聚焦智能科技与场
景化体验，用AI和前沿智能装备打造差异化
标签。小鹏携小鹏GX、全新一代人形机器
人 IRON和“陆地航母”分体式飞行汽车参
展，展示跨领域智能研发能力。蔚来推出全
新ES8玄金特别版，继续围绕高端用户、换
电生态和全场景体验深化布局，展台车辆与
机器人互动表演成为现场亮点。岚图汽车

宣布加速发力纯电赛道，开启纯电战略新阶
段，并公布“深耕欧洲、布局中东、进军右舵
市场”三大全球化行动。

全国乘用车市场信息联席会秘书长崔
东树表示，本届北京车展整体呈现出“格局
重塑、技术突围、路径分化、配置内卷”的特
征。传统车企更多依靠合作补齐短板，新
势力则更强调自主自强，两条发展路径的
差异更加清晰。行业竞争早已不再局限于
续航、价格和配置的表层比拼，而是转向谁
能把技术转化为稳定、可感知、可持续的用
户价值。

合资品牌加速智能本土化

自主品牌向上突围的同时，跨国车企与
合资品牌也在快速调整战略，它们很难再依
靠品牌惯性和燃油车优势维持原有市场地
位，必须加快本土化研发，推出更适配中国
用户的智能配置，并完善新能源产品矩阵，
才能重新赢得市场。

大众汽车集团在北京车展前夕发布“全
域智能体AI”路线图，明确 2026年起基于
CEA架构的新车型将搭载全域智能体AI，
2027年起新一代CEA 2.0架构将进一步打
造“驾舱一体”体验。2026年，大众汽车集团
将在中国推出超过20款电动化智能车型，到
2030年扩展至约 50款，上汽大众增程车型
ID.ERA 9X也在本届车展正式上市。豪华
品牌同样加大电动化与智能化投入，梅赛德
斯-奔驰携近40款车型与前瞻科技参展，全
新纯电GLC SUV全球首秀，新一代S级轿车
完成中国首秀，其智能座舱搭载AI赋能系统
与强化学习大模型辅助驾驶。宝马带来16
款首秀车型，新世代 iX3长轴距版、i3长轴距
版首次面向公众展示，基于专属纯电平台打
造，搭载800伏高压架构，CLTC综合续航突
破 900公里，智能驾驶部分采用与Momenta
联合开发的全场景领航系统，座舱交互也全
面接入AI能力。

现代汽车旗下电动化品牌IONIQ（艾尼氪）
正式进入中国，两款新能源概念车VENUS
CONCEPT与EARTH CONCEPT同步全球首
发，进一步践行“In China，For China，To Global”
理念。黄河科技学院客座教授张翔表示，外资
品牌“在中国，为中国”战略正在加速落地，

中国市场不再只是销量市场，而是技术成熟
度、用户体验和商业模式的试验场。

供应链迈入智能生态竞争

电动化与智能化深度渗透，正持续改写
汽车产业的竞争逻辑。本届车展上，科技企
业和供应链企业正从幕后走向台前，与整车
厂同台展示，产业竞争正式进入生态协同阶
段。

华为乾崑、宁德时代、地平线、Momenta、
黑芝麻智能、轻舟智航、文远知行、卓驭、商
汤绝影、科大讯飞等品牌集中亮相，芯片、算
法、操作系统、电池、补能、座舱交互成为展
馆内的高频关键词，“整零同馆”也成为本届
车展的鲜明特点。奇瑞与博世宣布联合开
发新一代 48V整车架构并推动在中国率先
量产，东风汽车与华为乾崑合作打造的奕境
X9全球首秀，实现底层架构原生打通、三电
与底盘全域共研、数据闭环互通。

地平线创始人兼CEO余凯表示，本届北
京车展呈现出智能化全域自研的新趋势，在
车载芯片与整车智能技术方面，行业正在聚
焦以技术创新实现智能座舱与智能驾驶一
体化，在降低成本的同时提升性能，更好满
足用户需求。蔚来董事长李斌认为，行业正
在从整车竞争升级为全产业链生态竞争，智
能化、电动化重塑了供应链价值体系，电池、
芯片等领域涌现出一批大型企业，有效提升
中国智能电动汽车全行业的整体竞争力。

“物理 AI”同样是本届车展的核心热
词。从概念走向现实，物理AI已完成从技术
理念到规模化落地的跨越，正式进入大众视
野。在这一技术驱动下，整车智能具备主动
行动能力，汽车逐步进化为更懂用户的智能
出行伙伴；智能驾驶也从被动模仿学习，转
向主动想象与探索，实现从“看见世界”到

“理解世界”的能力跨越，可在复杂路况中自
主习得最优决策方案。

自动驾驶公司Momenta CEO曹旭东表
示，以Momenta R7强化学习世界模型上车
为例，那些在现实世界中可能极小概率出现
的“长尾场景”，在虚拟练兵场里已被反复经
历、充分（消化）。“我们的目标是让模型在罕
见极端场景下的表现超越人类驾驶员的水
平，这正是‘物理AI’真正的价值所在。”

视频平台加码押注AI内容
近期，影视行业与AI深度融合的话题

频频登上热搜。
在4月21日举行的爱奇艺世界大会论

坛上，爱奇艺首席内容官王晓晖表示，AI技
术有效破解了“大规模、个性化、头部内容”
的不可能三角。

据了解，在此次大会上，爱奇艺宣布推
出“三大计划”。其中，“燎原计划”将大幅提
升AIGC作品数量，2026年全年计划上线40
余部电影，后续立项制作的项目中，AIGC电
影作品占比将达50%。此外，全AI生成电
影《灵魂摆渡·浮生梦》已在开发中。在基础
设施层面，爱奇艺已推出专业级影视制作平
台纳逗Pro，集成近70个智能体，覆盖编剧、
导演、美术、剪辑全流程，并向创作者开放IP
库、数字资产库等核心资源。

4月15日，在第十三届中国网络视听大
会上，就AI内容制作的最新进展，腾讯公司
副总裁、腾讯在线视频董事长孙忠怀表示，
腾讯视频将推出全流程AI制作的长视频内
容，包含十几集连续剧与90分钟电影，预计
2026年第三季度正式发布。“目前业界利用
AI做的视频更多是两三分钟的‘玩梗’‘创
意’内容，30分钟以上的内容比较少，腾讯

视频正在突破这一空白地带。”孙忠怀说。
两大视频平台加码押注AI，根源在于

传统长剧的吸引力和商业价值不断走弱。
云合数据统计，2025年上新长剧霸屏榜
TOP20正片有效播放 296亿，同比缩减
20%。

短剧和AI剧的快速发展对传统长剧形
成了显著冲击。《中国网络视听发展研究报
告（2026）》显示，2025年12月份，微短剧应
用人均单日使用时长达129分钟，已超越长
视频。DataEye数据显示，2026年一季度，
AI剧/漫剧总播放量近1300亿，其中AI仿真
人剧播放量约750亿。

“全力转向AI，已成为行业共识。”某头
部影视公司高管表示，现在不投入AI，万一
错过机会被淘汰了怎么办？

不过需要注意的是，影视行业与AI的
加速融合，也引发了部分质疑。艾媒咨询调
研数据显示，46.7%的用户对AI漫剧的配音
情感不足感到不满，还有44.9%的用户认为
AI生成的角色过于扁平化。

“AI或许能解决成本与效率的燃眉之
急，但不能避开影视以人为本的核心本质。
如果抛开人的价值，无视用户的情感需求，技

术追赶到最后未必能带来
打动人心的作品。”上海夏
至良时咨询管理有限公司
高级研究员杨怀玉表示。

在此次爱奇艺世界大
会论坛上，知名导演贾樟
柯表示，电影中最迷人的
部分往往来自与自然的互
动和意外，如何在AI电影
中保留这种灵性，是需要
持续思考的命题。

李豪悦

北京车展引领智能出行“新风向”


