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第16个“中国旅游日”以“乐享品质旅游，共赴美好山河”
为主题，全国推出超9000项文旅惠民举措，聚焦品质升级与消
费创新，推动旅游业高质量发展与入境旅游提质扩容。

资讯

“四新经济”个体工商户
超4000万户

第二十二届文博会于5月21日开幕

5月19日，市场监管总局召开“以市场化法治化国际化营商环境 助
力民营经济高质量发展”专题新闻发布会。市场监管总局登记注册局副
局长杜林亚表示，在各方努力下，个体工商户经营质量不断提升。截至
2025年底，“四新经济”个体工商户达到4010.9万户，连续五年保持增长
态势。触网经济的个体工商户达1900万户；累计培育“名特优新”个体
工商户18.4万户，持续经营时间的中位数达8.4年。

杜林亚在会上指出，个体工商户是民营经济的重要组成部分，是中
国数量最多的经营主体。为推动落实民营经济促进法，市场监管部门针
对个体工商户面临的创业投资、转型升级、市场退出等堵点，推出多重便
利举措，有效激发个体工商户创业创新活力。

例如，在打通创业投资堵点上，官方便利登记网店，提出对于仅在网
上经营的个体工商户可以将网址登记为经营场所，有效降低社会创业成
本；明确个体工商户经营者可以投资设立或者参股企业的方式，拓展和
丰富生产经营业态；在便利经营权承继上，提出个体工商户经营者的继
承人，可以变更登记的方式实现传承经营，接续发展。

为打通市场退出堵点，官方提出，对于符合简易注销条件的个体工
商户，无需提交清税证明；对于被列入经营异常名录满两年未移出的个
体工商户，登记机关对其进行另册管理；对于被撤销设立登记的个体工
商户，无需办理注销登记。杜林亚表示，这些举措能有效促进市场资源
释放，帮助经营者重整行装再出发。 刘 亮

5月21日，由中央宣传部、文化和旅游部、广电总局联合主办，文化
和旅游部轮值主办，深圳市人民政府承办的第二十二届中国（深圳）国
际文化产业博览交易会在深圳举办。本届文博会以“创新场景落地、
前沿技术赋能、全球资源聚合、消费体验升级”为核心，聚焦文化产业
数智化赋能与新质生产力培育，总展览面积16万平方米，集中展出超
12万件文化产品，13万家专业采购商将与会洽谈合作。

据介绍，本届展会延续“综合展+专业展”办展模式，线下设八大展
馆，包括3个综合馆及5个专业馆，馆内设置34个细类专业展区，实现
文化产业九大领域全覆盖。展会突出头部引领，397家行业龙头集中
亮相，全国文化企业30强、成长性30强均参展。

“交易力是文博会的生命力。”深圳国际文化产业博览交易会有限
公司董事长、总经理方石玉说，本届文博会升级22项促交易举措，完善
全链条交易服务体系。主会场布局 5个新品发布区和 4个交易洽谈
区，打造新品首发首秀、供采精准对接、项目集中签约的一站式平台；
举办系列招商推介活动，增设权威政策和重大项目发布环节，设置文
化金融服务专区，开展投融资对接、项目路演和集中授信；强化知识产
权保护、现场鉴定等全方位支撑，定向邀约专业观众和专业买家，推动
展会成果高效转化交易。

“本届文博会恰逢‘十五五’开局之年、APEC会议在深圳举办之
年，是一场意义非凡的文化盛会。”深圳市委宣传部常务副部长曾相莱
说，展会将勇担新时代文化使命，持续提升“专业化、市场化、数智化、
国际化”水平，深化文化与科技融合，为建设文化强国、提升国家文化
软实力作出新的更大贡献。 杨阳腾

关注

携程开餐厅 探路入境消费新端口

观察

马拉松“跑”出大生意

本报综合报道 5月 19日，第 16个“中
国旅游日”如期到来。今年活动以“乐享品
质旅游，共赴美好山河”为主题，主题月周期
从4月23日延续至5月31日，全国范围内计
划推出文旅惠民举措超 9000项。在“十五
五”规划纲要首次将“旅游强国”写入国家五
年规划的背景下，本届“中国旅游日”不仅是
一场全民文旅盛宴，更成为观察社会发展跃
升的窗口。

超9000项惠民举措落地

文旅惠民是历年中国旅游日的核心内
容，经过十余年持续推进，相关举措已从简
单门票减免，转向覆盖全链条、场景化、可
持续的消费促进体系。本届旅游日在“食、
住、行、游、购、娱、学”传统要素基础上，进
一步突出入境旅游、安全出游、安心消费三
大重点，推出九大惠民措施，全国各地配套
活动与优惠政策超过9000项。

作为全国主会场，广州市围绕主题日
开展集中推广，联动景区、文博场馆、酒店
民宿、商圈街区及线上平台，创新推出“票
根经济”模式。游客可凭高铁票、机票、赛
事票、演出票等各类票根，享受景区减免、
酒店折扣、商圈满减等优惠，以“一张票根”
串联全链条消费，推动旅游消费从“单一购
买”向“链式体验”转型，并配套推出“花城
有礼”品质大礼包，打造文旅惠民新亮点。

文化和旅游部市场管理司副司长李晓
勇介绍，今年惠民措施覆盖出游全流程。
旅游景区与休闲街区推出特色文旅活动，
公共文化场馆开展文化游学项目；各地推
广特色美食与精品线路，开展线上地标美
食推荐；星级饭店与精品民宿提供秒杀、免
费住等优惠；航空公司与出行平台发放专
属优惠券包；在线旅游与电商平台推出旅
游盲盒、限时爆款等促销活动，全方位提升
出游便利性与性价比。

在地方层面，文旅惠民同样亮点纷
呈。宁夏发放总额超 3700万元的文旅消费
券，推出超 210场次促消费活动，构建“政

府补贴+景区让利+商户联动”三重惠民体
系；柳州依托票根经济，整合 30多家商户
推出 80项专属折扣；上海推动交通枢纽向

“城市会客厅”转型，推出旅游列车与主题
巴士，实现交旅融合新体验。一系列举措
落地，让游客出行更顺畅、消费更经济、体
验更安心。

深度体验引领消费

密集的惠民活动背后，是我国旅游业
正在发生的结构性转变。随着居民消费升
级，大众出游正从“走马观花赏风景”向“沉
浸体验慢生活”转变，从“观光打卡”向“深
度参与、用心感受”升级，“体验”已成为文
旅消费的核心关键词。

今年“十五五”规划纲要明确提出“深
化以文塑旅、以旅彰文，推进旅游强国建
设”，要求丰富高品质旅游产品供给、提高
旅游服务质量。

中国社会科学院旅游研究中心主任宋
瑞认为，旅游已从经济产业上升为支撑国
家现代化建设的战略性支柱产业。旅游业
发展必须跳出“就旅游谈旅游”的局限，置
于国民经济全局和全球格局中审视。未来
10年，旅游业将在现代化产业体系建设、国
民消费扩容升级、高水平对外开放、绿色转
型与科技创新应用普及等方面实现系统性
跃升。

从消费端看，这一跃升已清晰显现。
看演出、逛展览、跟着影视 IP旅行、参与
ColorWalk行走等成为潮流；汽车工厂探
秘、潮流文创市集、AI特展等科技赋能项目
备受欢迎；研学旅游、非遗体验、夜间经济、
文旅+体育等融合业态快速成长。云南发
布 10条研学旅游精品线路，推出特色研学
产品；西藏山南以花火游园会打造夜间文
旅 IP；宁夏将旅游启动仪式与体育赛事结
合，实现文旅与体育流量互导。

今年政府工作报告数据显示，国内出
游人次增长 16.2%，入境旅游人次增长
17.1%。旅游业日益成为新兴的战略性支

柱产业和具有显著时代特征的民生产业、
幸福产业。中国旅游日也从早期以惠民促
销为主，逐步升级为推动产业提质、引领消
费趋势、促进融合发展的重要平台。

外国游客来华热情持续攀升

在构建旅游强国的进程中，入境旅游
是衡量开放水平与国际吸引力的关键指
标。本届旅游日首次将入境旅游作为重点
板块纳入主题月活动，推出一系列便利化
与优惠举措，着力让“中国游”更顺畅、“中
国购”更省心。

文化和旅游部推出“入境友好 5·19”惠
民活动，联动在线旅游平台、入境旅行社、
金融支付机构，通过多语言支持、跨境支付
便利、专属优惠、一站式预订等措施，全面
优化入境旅游服务。中国旅游景区协会发
起入境旅游服务提质行动，倡议全国重点
景区完善多语种导览标识、跨境支付、外币
兑换等配套服务，试点设立境外游客独立
服务站，加强海外推广以提升国际吸引力。

大型旅游平台同步发力。携程开展
“Go China”入境游专属促销，在四大枢纽
机场设立入境游客专属服务柜台，提供免
费半日游服务，并在重点景区布设多语言
自助售取票机；同程旅行开放全品类出行
服务预订，联动海外平台“HopeGoo”与中国
银联“Nihao China”App推出入境游产品及
专属优惠。

从多次赴大同深度游的美国游客瑞秋·
威尔克，到被仿唐乐舞《大唐女皇》震撼的澳
大利亚游客玛丽安娜，再到赴义乌开展“进
货式旅游”的西班牙客商丹尼尔，外国游客
来华旅游、消费、体验的热情持续高涨。

中国旅游研究院国际研究所所长刘祥
艳表示，今年入境旅游将继续保持快速增
长，有望实现两位数增长。免签入境政策
有效缩短外国游客来华决策周期、提升出
行频次，更多小众旅游目的地进入国际游
客视野，入境旅游正成为国际民众了解真
实中国的重要窗口。

每年 3至 5月，都是马拉松赛事旺季，
2026年更被业内称作马拉松的“破纪录之
年”。赛事热度节节走高，精英运动员的商
业价值随之攀升，马拉松早已不再只是体育
赛事，而是一门实实在在“跑”出来的大生
意。数据显示，中国马拉松每年能拉动数百
亿元直接消费，为举办地带来数倍的间接经
济效应，更为运动品牌和体育产业高质量发
展拓展了场景。

更火的赛事，更大的市场

全程42.195公里的马拉松，原本是极限
耐力运动，经过十余年发展，如今已深度融
入大众生活，成为普及度极高的大众运动。
从赛事布局看，中国马拉松官网统计显示，
自 2017年底至 2026年 5月中旬，全国累计
举办各类马拉松赛事近 2800场，覆盖超过
300个地级市，赛事网络从一线延伸至县域，
形成全国性的跑步热潮。

马拉松持续走红，背后是各地政府清晰
的经济考量。赛事带来的综合效益日益凸
显，尤其在拉动消费、带动就业、推动体文旅
融合方面，效果显著。今年 4月，中国田径
协会发布《2025中国马拉松赛事蓝皮书》，对
2025年284场A类认证赛事进行评估：这些
赛事合计产生直接经济影响 185.1亿元，拉
动效应达 454亿元，带动就业 18.3万个，各
项指标较 2024年明显提升；仅“吃、住、行、
游、购、娱”六大领域，就拉动消费 201.1亿

元。蓝皮书指出，马拉松正通过赛事创新，
推动“体育+文旅+科技”融合，成为激活城市
经济的重要抓手。

多地近期公布的赛事数据，进一步印
证了马拉松的消费带动力。今年 3月举
办的无锡马拉松，3.5万人参赛、吸引 38.9
万名观众，其中多数来自外地，直接带动
经济效益超 5.1亿元。武汉马拉松同样表
现亮眼，2026年赛事期间，跑者与观众直
接消费 3.49亿元，同比增 12.54%，对全市
的 综 合 经 济 效 益 7.09 亿 元 ，同 比 增
11.94%。

值得注意的是，马拉松的经济价值并非
只集中在大城市，县域赛事同样能跑出可观
收益。陕西镇安县统计局数据显示，4月底
举办的 2026镇安马拉松，直接收入 276万
元、支出275万元，实现收支平衡；间接收入
1420万元、支出 360万元，间接盈余超 1060
万元，为县域经济注入稳定活力。

更多的跑者，更好的生意

马拉松商业价值的持续放大，根本原因
在于跑步人群的持续扩容与消费升级。今
年 4月，沙利文发布报告显示，中国跑步人
群从2015年的0.82亿人增长至2025年1.39
亿人。随着跑者基数扩大，严肃跑者和重度
跑者成为消费主力——他们年均购买跑鞋3
至 5双，客单价普遍千元以上，撑起专业跑
鞋市场的基本盘。

庞大的跑步人口，让跑步赛道成为本土
运动品牌的必争之地，各大品牌纷纷加码布
局、竞速发力。特步 2025年财报明确提出

“聚焦跑步”战略，全年赞助 74场主要跑步
赛事；在重金奖励运动员打破全国纪录后，
又增设300万元马拉松破亚洲纪录奖，每快
1秒再奖励 1万元，足见其对跑步赛道的重
视。

李宁、安踏同样将跑步业务视为增长核
心。2025年，李宁专业跑鞋销量突破 2600
万双，跑步业务占比从 2021年的 16%升至
31%，已成为第一大收入来源。安踏旗下
PG7跑鞋年销量超 400万双，C家族专业跑
鞋年销量超 120万双，市场竞争力持续增
强。即便是细分品类，也展现出旺盛需求：
2025年中国赤足跑鞋销量427万双，占专业
跑鞋年总销量的 6.8%；其中Vibram五指鞋
出货186万双，客户终身价值达3842元。

运动赛事与运动品牌的互相奔赴，有利
于全民健康和体育产业的高质量发展。
2025年，国务院办公厅印发《关于释放体育
消费潜力进一步推进体育产业高质量发展
的意见》提出，到 2030年，体育产业发展水
平大幅跃升，总规模超过7万亿元。

业内人士认为，马拉松赛事和跑步经
济的健康发展，不仅有助于健康中国的如
期实现，更有益于体育产业的高质量发
展，成为社会效益和经济效益并举的有力
抓手。 宗汴

吃着酸汤鱼，有苗寨的阿姐阿哥来
到身边劝酒；一边涮火锅，一边看武僧现
场耍棍；在等待食物的间隙还能亲手尝
试中国剪纸、用“IMAX”环幕投影看遍中
国大好河山……

这是摩洛哥网红博主 Ikrame 在
TASTE OF CHINA餐厅的“Amazing ex⁃
perience”。走进这家位于上海外滩的餐
厅后，仅凭一顿两小时的晚餐，她就被

“种草”了中国多座城市。
“五一”期间，这家主打沉浸式中国

味道的餐厅迎来更多外国游客。深蓝智
库了解到，其背后的运营者是携程。作
为互联网旅游企业，携程首次下场开餐
厅，选择通过美食这种跨越文化隔阂的
方式，尝试为旅游业提供一种“只针对外
国游客的产品”，鼓励更多从业者关注外
国游客的实际需求。

事实上，这家餐厅只是携程入境游
布局中的一根“探针”。2025年，携程通
过海外平台预订中国入境游的游客达
2000万人次，带动消费 240亿美元，超过
15万家中国旅游商家通过该平台承接了
国际游客服务。

如今，这根“探针”正从上海伸向北
京，走出中国，去往英国伦敦，用因地制
宜的沉浸式体验让更多外国游客在一顿
饭里读懂中国。

Ikrame并不是唯一被这家沉浸式餐
厅“圈粉”的外国人。事实上，TASTE
OF CHINA几乎是全世界唯一专门面向
外国人的餐厅，其接待的顾客中，90%是
外国人。

这场关于“一顿饭”的实验背后，运
营者是携程。没人能想到，一家互联网
旅游企业巨头会下场做线下餐饮，包括
携程集团副总裁、携程美食林首席执行
官孙天旭在内。

为什么要开一家面向外国人的餐
厅？

在接受深
蓝智库采访
时，孙天旭表
示 ， TASTE
OF CHINA的
创意雏形诞生
于 2024年底，
由携程集团董
事局主席梁建
章提出。彼
时，免签政策
的范围还未像
当下这样显著
扩大，但入境
便利化的问题
正在逐步解

决。
基于当时的实际情况及对未来入境

游趋势的预判，梁建章提出：外国游客来
了，旅游行业能接住吗？能提供让他们
满意的体验和极致的服务吗？在这个过
程中，我们能精准传达中国文化的内核
吗？

据孙天旭讲述，梁建章的旅行足迹
遍布全球，他会特地观察各个国家及地
区如何服务国际游客。带着“服务与文
化传达”的初心，他决定尝试做出一个

“只针对外国游客的产品”。
“一顿饭”究竟能撬动多大的市场？
在孙天旭看来，TASTE OF CHINA只

是携程入境游布局中一个显性的线下窗口。
2025年，中国入境游市场迎来爆发

式增长。国家统计局数据显示，全年入
境游客达 1.55亿人次，其中外国人 3517
万人次，通过免签入境的外国人达 3008
万人次，同比增长49.5%。入境游客总花
费1311亿美元，同比增长39.2%。

根据国家移民管理局公布的数据，
围绕促进中外人员交流交往，2025年，我
国单方面免签国家增加至 48国、互免签
证国家扩大至 29国，推动对中国单方面
免签国家增至28国。

在政策红利持续释放的背景下，携
程交出了一份亮眼成绩单——2025年通
过海外平台预订中国入境游的游客达
2000万人次，按人均消费 1200美元估
算，预计带动消费 240亿美元。超过 15
万家中国旅游商家通过该平台承接了国
际游客服务。

自 2025年 8月底开业至今，TASTE
OF CHINA吸引来自全球 79个国家/地
区的超 8400名游客到访，好评率达 90%
以上。其中，接近 30%的游客来自俄罗
斯，其次是来自中国香港、新加坡、马来
西亚、韩国等周边地区的游客以及欧美
游客。 关子辰 牛清妍

链式消费焕新动能 品质旅游惠民生


