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展会迭代带动产业升级

本报综合报道 5月的西安，繁花似锦，新老朋友如约而至。
5月 25日，第十届丝绸之路国际博览会暨中国东西部合作与投

资贸易洽谈会（简称“丝博会”）圆满落下帷幕。火热的场馆、涌动的
商机，掀起了开放合作的热潮，见证着共建“一带一路”的蓬勃活力。

丝博会已成功举办十届，十年征程，正是中国与共建“一带一路”
国家经贸合作从起步探索走向纵深发展的完整缩影。站在十周年的
节点回望，这一国家级对外开放平台硕果盈枝：经贸合作标准互认被
正式提上合作议程，一条联通内外、融通八方的新时代丝绸之路全面
铺就，沿线合作载体也从单一物流通道向复合型经济走廊跃升。

丝博会的前身，是1997年创办的中国东西部合作与投资贸易洽
谈会。2016年，大会正式更名为丝绸之路国际博览会暨中国东西部
合作与投资贸易洽谈会，完成从区域性展会向国际经贸盛会的转
型。十年间，丝博会的国际“朋友圈”持续扩大，参会国家和地区从首
届的37个拓展至如今的60余个，累计吸引超百万名境内外客商赴会
对接，先后有15个国家担任主宾国，国际影响力稳步提升。

在展会规模扩容的同时，参展企业与产业合作模式也发生深刻
转变。一位装备制造企业负责人直言：“十年前我们带着产品来找市
场，现在我们带着整套解决方案来找全球伙伴。”从“卖产品”到“卖方
案”，从“找市场”到“建生态”，这既是企业发展路径的转型，也是丝博
会十年进化的清晰轨迹。顺应产业发展趋势，本届丝博会专门设立
汽车智造展区、港贸产融合展区两大特色板块，推动展会向专业化、
国际化、全产业链化方向迈进。

在汽车智造展区，铜川展团集中展示轻量化铝轮毂、电驱车桥等
优势产品，以及自动驾驶毫米波雷达所需高精密PCB线路板的研发
制造能力，相关产品生产精度达到行业顶尖标准。一批制造业“隐形
冠军”集中亮相，意味着丝博会的功能已超越传统产品展示，转而聚
焦跨境供应链上下游关键环节对接，实现全产业链资源整合与协同
发展。

如果说产业升级是丝博会的内在动力，那么中欧班列构筑的“钢
铁丝路”，则是开放合作的物理支撑。本届丝博会6号馆打造的港贸
产融合展区，以 1万平方米空间集聚 60余家中欧班列全产业链核心
企业，国铁集团、俄罗斯铁路、西安自贸港及阿塞拜疆本土物流企业
同台亮相，首次完整呈现中欧班列产业生态圈。

物流企业的运营变化，最能直观体现通道提质增效的成果。深
圳玖洲国际物流负责人夏杨已连续第二年参展，她表示：“去年我们
一周发运两三列班列，今年发运量稳定保持在一周五列。”更让企业

受益的是通关效率大幅提升，“以往跨境清关需要一周时间，如今仅
需一两天即可办结”。稳定的运力与高效的通关服务，成为物流企业
长期布局、持续投入的核心底气。

在通道效能提升的背景下，境外企业在西安的布局也从单纯货
运转向长期深耕。阿塞拜疆客商艾哈迈多夫·福阿德2024年在西安
成立物流公司，依托西安至巴库跨里海公共班列，目前每月从西安发
出集装箱150余个，货运量较两年前增长四倍。俄罗斯乐多可物流集
团自2017年起与西安相关平台合作，本届丝博会再度签署合作协议，
进一步拓宽跨境服务版图；首次参会的阿塞拜疆阿布西隆物流公司
已提前在西安注册分公司，依托西安枢纽优势，谋求共建跨境产业生
态。

截至目前，中欧班列（西安）累计开行量突破3万列，开行规模占
全国总量的四分之一。这一数据背后，是通道价值的根本性转变：中
欧班列（西安）正从单一跨境物流运输通道，融合贸易流通、产业落
地、跨境服务等多元功能，向现代化综合经济走廊全面转型。伊朗参
展商马丁带来近40类、4吨特色货品，并计划依托中欧班列在西安搭
建海外仓储中心，深耕中国内陆消费市场，这也标志着“钢铁丝路”正
从一条“跑线”，加速织密成一张覆盖亚欧的物流与贸易网络。

十年发展，丝博会推动的合作形态，也从传统商品交易转向更深
层次的制度协同与共识共建。5月 22日，展会同期举办跨境标准化
合作交流活动，现场签署两份标准化合作备忘录，合作范围覆盖人工
智能、智能网联汽车、低空经济等前沿领域，
华为、宁德时代、隆基绿能等龙头企业参与
交流，共同探讨跨境产业协同的标准与路
径。

同期举办的中乌经贸合作论坛，更体现
出丝路合作的深度升级。论坛下设五大平
行分论坛，涵盖经贸投资、科技创新与绿色
发展、现代农业、文旅产业、妇女发展等多元
领域。乌兹别克斯坦副总理带队，多位州长
及部长级官员参会，合作重点不再局限于短
期商品采购，而是聚焦产能共建、园区合作、
长效产业协同等项目，推动合作从“单次交
易”走向“长期共建”。

在产业与贸易合作之外，教育领域的跨
境协同也同步推进。长安大学展示中乌交
通学院、中乌互联互通研究中心等合作成
果；西安外国语大学为涉外论坛提供全程语
言服务，并与多所中亚高校签署教育合作备

忘录；西安工程大学重点推介中乌共建纺织科技研究院项目。从标
准对接到产能合作，从联合办学到技术输出，这些合作不再是“一手
交钱、一手交货”的短期买卖，而是需要长期磨合、相互适应的深度共
识，推动丝路合作迈向更高质量、更可持续的阶段。

随着5月25日展馆落幕，第十届丝博会画上圆满句号，但依托丝
路平台的开放合作仍在持续推进。对于十年丝博会带来的产业变
化，韩国大韩贸易投资振兴公社西安代表处课长朴勇俊深有感触：

“丝博会举办10年来，我们最大的参展感受是越来越‘难’了。因为中
国产品做得越来越好，韩国产品要想在中国打开销路，必须提高自身
竞争力。”这一评价，从侧面印证中国制造与中国产业正在全球分工
中实现从跟跑到并跑、再到部分领跑的转变。

依托丝博会平台，陕西正从内陆腹地变身开放前沿。中欧班列
网络不断织密，跨境金融服务持续完善，2025年陕西与中亚五国人
民币跨境收付金额超过 25亿元，较中国—中亚西安峰会召开前增
长 437.29%，面向
中亚、服务全国的
人民币资金结算
功能中心作用初
步显现，一座以人
民币为基石、以互
联互通为特征的

“跨境金桥”正在
丝路沿线逐步成
形。

“钢铁丝路”由通道变网络

经贸合作迈向深层共赢

十年丝路回响，十载盛会华章。5月21日至25日，第十届
丝绸之路国际博览会在西安圆满举行。走过十载春秋，丝博会
作为共建“一带一路”的高能级开放平台、深化国际经贸合作的
重要窗口，生动展现了陕西聚力打造内陆改革开放高地、加速
培育新质生产力的强劲发展态势。

陕西发布超110亿元进口
采购需求

5月 21日，作为第十届丝博会重要活动之一的“出
口中国·丝路同行”海外优品合作交流活动在西安举
行。陕西省现场发布超110亿元进口采购需求，为全球
优质商品打开中国西部市场大门。

活动现场，陕西省商务厅发布《“出口中国·丝路同
行”进口商品采购需求清单》与《“购在中国·陕亮生活”
重点消费活动清单》，涵盖全省38家重点企业的61项采
购需求，聚焦先进制造、现代能化、现代农业三大领域。

本次清单中，以三星环新（西安）动力电池有限公司
为代表的 15家先进制造企业，计划面向全球采购超 10
亿元三元锂电池材料、近8900万个精密传感器，以及芯
片测试系统、微机电系统、数控机床伺服装置等核心机
电产品。此举将有力支撑陕西新能源汽车、半导体产业
链的强链补链。

中陕核工业集团等13家企业发布19项大宗商品采
购订单，涵盖货值超50亿元的金、铜、锌等矿产品及铱、
钼等稀贵金属，同时还包括聚丙烯挤出造粒机、橡胶脱
水干燥系统等大型化工成套设备。这一采购计划将推
动陕西能源化工产业向精细化、高附加值方向加速升
级，为全球矿产资源与新材料企业创造巨大合作空间。

同步发布的2026年《“购在中国·陕亮生活”重点消
费活动清单》同样亮点突出。围绕精品购物、精致美食、
精彩旅游、精美展演四大领域，陕西精心策划了 100场
重点消费活动，构建“沉浸式”消费新场景。

其中，“醉长安·国际时尚购物周”“奢耀长安精品消
费周”等 6场名品促销活动，诚邀全球知名品牌将陕西
作为“首展首发”的重要一站；丝路云品电商月、6·18网
上购物节等11场网络促销活动将打通线上线下消费链
路；萌宠生活节、啤酒音乐节等72场垂直领域的文旅消
费活动将全方位激活消费市场，助力全球精品走进千家
万户。

筑通途 向未来

在西安，感受消费新脉搏

今年的丝博会上，消费新脉搏清晰可感。
“这些家电怎么用，我已经构思好了。”5月24

日，走进丝路优品展（品牌馆）体验全屋智能家电
后，西安市民王智勇对全新的智慧居家模式满心
期待。

在他身后，美的集团陕西分公司市场经理
许白雪正在沉浸式全屋智能体验区里给观众演
示。

“小美，小美，我回家了。”话音刚落，体验区
玄关灯应声亮起，空调开始运转，新风系统完成
换气，片刻之间便营造出舒适的居家环境。

“我们现在还打通了人、车、家互联。家用车
一驶进小区，系统就会自动触发回家模式，全屋
家电一站式完成室内环境调控、家电启停等操
作，既省心又省力。”许白雪介绍。

“前几届丝博会，我们带来的多是单件家
电。今年主打家电全屋智能联动，这也是目前家
电消费升级的方向。”许白雪说，“以陕西地区为
例，今年以来，美的全屋家庭智能解决方案订单
比去年增长了两倍多。”

作为丝博会促消费的重要平台，本届丝路优
品展（品牌馆）以“购在中国·陕亮生活”为主题，
围绕国潮精品、入境消费、文旅融合等，进一步扩
大优质商品和服务供给，让参展商和观众足不出
馆就能享受到“买全球、卖全球”的便利。

机器人动作整齐划一，扭腰、摆臂、旋转，跳
起舞来动感十足。由擎天智连（西安）科技有限
公司带来的人形机器人舞蹈表演引得不少观众
驻足拍照。观众王圆感慨：“科技发展日新月异，
我相信机器人很快就会住进我家。”

该公司的业务覆盖人形机器人租赁、机器人
定制化场景以及多行业机器人部署和运维。“机
器人租赁前景非常广阔，正在成为机器人商业化
的主流模式之一。”擎天智连（西安）科技有限公
司总经理黄嘉浩表示，今年是他们第一次参加丝

博会。开幕还不到 2个小时，已经有好几家企业
负责人过来了解产品、沟通合作意向。

“现阶段，我们的人形机器人已经广泛落地
各大文旅景区、企业展馆，主要承担智能向导、节
目展演等功能。”黄嘉浩介绍。

围观观众很好奇，目前人形机器人能不能照
顾老人、分担家务？

“人形机器人进化速度很快，做家务已经相
当利索了。我们正在让其加速落地家庭场景，让
智能科技惠及更多家庭。”黄嘉浩回答。

透过第十届丝博会的窗口可以看到，科技加
速赋能消费的同时，兼具文化底蕴与时尚表达的
国货潮品，同样是一大亮点。

铜川市耀州窑文化产业发展有限责任公司
是丝博会的老朋友，公司带来的新产品圈粉不少
年轻消费者。

“这茶杯小巧，刻花精细，颜色也很特别，送
给朋友正合适。”观众陈鹏宇了解完一款耀州瓷
茶具后，当即购入。

“这是我们新推出的姜黄釉色茶杯，更加符
合年轻人的审美。”铜川市耀州窑文化产业发展
有限责任公司相关负责人陈瑶说，这是耀州窑非
遗技艺与年轻化设计的一次碰撞，目的是让传统
文化更好融入年轻人的生活。

“今年我发现，很多人对耀州瓷很熟悉，还特
别认可我们的创新设计。”陈瑶高兴地说，“这说
明国货潮品市场大有可为，也展现了中国制造的
文化自信。”

本届丝博会上，丝路优品展（品牌馆）引入大
唐不夜城、西安赛格等知名文旅 IP和城市商业地
标，西凤酒、泾渭茯茶、西安冰峰、红星美羚等陕
西“老字号”产品集中亮相，引领潮流的商业机器
人、智慧家居、数字物流解决方案等，构建起便
捷、智慧的品质生活场景，共同为海内外观众带
来了一场消费盛宴。

□孙 丹

□石喻涵


