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时评

□佘惠敏

工业和信息化部、国务院国资委近日联
合印发通知，正式启动 2026年度人形机器
人与具身智能实景实训专项行动。这项行
动设定了令人振奋的目标：到2026年底，人
形机器人等重点产品在一批代表性场景中
率先完成应用验证和常态部署，开启“作业
模式”；凝练形成百个以上高价值应用场景，
进一步丰富具身智能应用谱系，带动形成万
台级规模落地能力。

本次专项行动直指真实工厂、民生场景
开展实景实训，标志着我国人形机器人正式
踏入产业落地的“实习期”。人形机器人将
从实验室的“功夫模式”，全面转向真实场景
的“作业模式”。

如今，不少人形机器人样机在实验室步
态稳定、操作精准，可一旦走入有粉尘、温差
大、地形多变的真实生产生活场景，就容易
出现动作卡顿、感知失灵、适配性不足等问
题。算法虽在仿真环境中表现优异，却在真
实世界的不确定性中无所适从。真机数据
积累不足、样机性能与实景需求脱节，是制
约人形机器人大规模量产和商业化盈利的
最大堵点。

实景实训专项行动，直击行业长久以来
的核心痛点，为产业成熟筑牢根基。此次行
动聚焦工业、服务、特种三大领域，重点面向
生产制造、检测分析、维修维护、仓储物流、餐
饮零售、医疗康养、安全生产、应急救援、防灾
减灾等9个场景，部署了打造实景实训空间、
组建创新应用联合体、攻关实用化作业技能、
加强实景应用验证与常态部署、强化关键要
素保障、凝练成熟经验6项重点任务。

通过集约化建设、标准化管理、资源共
享的实训空间，我们可有效避免场景重复建
设和资源浪费。专项行动将推动场景、数
据、算力与技术成果高效复用，大幅降低企
业试错成本，实现产品在真实环境中的快速
迭代优化，推动人形机器人从“能用”向“好
用”跨越。

展望未来，人形机器人产业的发展将呈
现三大趋势。

工业场景率先突破。服务场景的复杂
性和不确定性更高，而工厂环境的结构化、
标准化程度高，且对降本增效的需求最为迫
切，人形机器人在工业领域的落地将最快见
到实效。

技术路线加速收敛。通过大规模实景
实训，行业将逐步明确哪些技术路径在真实
环境中真正可靠，从而淘汰伪需求、伪创新，
推动资源向优势企业和技术路线集中。

生态体系日趋完善。创新应用联合体
的组建，将促进整机厂商、零部件供应商、场
景方、算法公司之间的深度协作，形成“主机
厂+生态伙伴”的产业格局。

从更宏观的视角看，人形机器人是人工
智能与高端制造深度融合的集大成者，其产
业化进程将带动减速器、伺服电机、传感器、
芯片等整个产业链的升级，万亿级市场空间
可期。中国拥有全球最完整的制造业体系、
最丰富的应用场景和最庞大的工程师队伍，
在人形机器人赛道上具备独特优势。专项
行动的启动，正是要将这些优势转化为实实
在在的产业竞争力。

从实验室明星到生产力干将，人形机器
人的实习期注定不会一帆风顺。真实世界
的复杂性、多样性和不确定性，将是对这一
产业最严苛的试炼。但只有经过真实场景

的千锤百炼，人形机器人才能真正从实习生
成长为正式工。

人形机器人进入“实习期”，是一个新起
点。它考验的不仅是机器的智能与灵巧，更
是整个产业体系的耐心、定力与协同能力。
当机器人在工厂流水线上不知疲倦地熟练
拧紧螺丝，在智慧仓库中快速精准地分拣海
量货物，在地震或火灾现场科学有序地搜救
受困生命，在康养中心温柔耐心地照顾老人
与病患时，一个属于具身智能的新时代才算
真正到来。这不仅是技术的跃迁，更是生产
方式与生活服务的深刻变革。

中国拥有全球最完整的制造链条、丰富
的应用场景和超大规模市场，有能力也有责
任在这一历史进程中走在前列。我们要抓
住“实习期”的战略窗口，鼓励跨界融合、宽
容试错、加速迭代，让中国造的人形机器人
成为新质生产力的生动注脚，为高质量发展
注入源源不断的智能动力。

地方特色更需特别守护

□李万祥

麻辣鲜香的重庆火锅，淡淡奶香的丹东
草莓，滋味醇厚的淮南牛肉汤……这些响当
当的特色美食和农产品，都有了量身定制的
法治保障。今年以来，许多地方出台专门法
规，促进地方美食品牌和特产健康发展，以法
治之力守护品质与口碑。这是地方“小快灵”
立法的鲜活样本，也是营造良好消费环境的
必然之举。

从南到北，特色美食和农产品是一地一
域之名片，具有广泛知名度和影响力。在重
庆，截至2025年，全市火锅相关企业约1.68
万家、门店约3.8万家，从业人员近90万人，实
现火锅消费收入823亿元，占全市餐饮消费的
三分之一，全产业链产值达3300亿元。在辽
宁丹东，草莓种植面积近20万亩，全产业链产
值超150亿元，“丹东草莓”品牌价值超400亿
元。然而，数字背后也有隐忧。立足市场发
展实际，从生产标准、质量监管到品牌建设与
保护等，都亟需立下规矩，谋长远发展。

寻味特色，务求正宗，最在乎那一口熟悉
的味道。所谓正宗，关乎标准和安全。传统
手艺主张“跟着感觉走”，凭借经验走四方，易
造成产品口味差异、良莠不齐，因小、散、乱而
难成大产业。守护品质和口碑，需要“按着标
准来”，聚焦产业痛点，全链条发力。特别是
对于以次充好、催熟染色等违法行为，要坚决
予以惩处，地方立法中已有不少实践。例如，
对于火锅，明确火锅产业经营者应当履行生
态环境保护义务，不得使用不符合标准的食
品、食品添加剂及相关产品，鼓励采用明厨亮
灶、视频显示等方式向消费者公开食品加工
过程。对于柑橘，明确禁止在柑橘种植过程
中使用砷酸盐类物质（俗称“甜蜜素”）脱酸增
甜，禁止将柑橘采用化学方式催熟、染色后销
售，等等。从田间到餐桌，应严守安全底线，
保障消费者吃得放心、安心。

同时，全方位品牌保护不可或缺。通过

明确具体法律责任，进一步形成有力约束，震
慑品牌侵权行为，让广大生产经营者更有底
气。梳理各地法规，品牌建设与保护或设专
章，或有单条规定。翻开《丹东市草莓产业发
展促进条例》，除了明确规定“假一罚十”外，
还推行溯源二维码，实现“一箱一码”甚至“一
果一码”，消费者扫码即可看到产地、种植户
等信息。《淮南市淮南牛肉汤产业发展条例》
则明确，任何组织和个人不得擅自使用、伪
造、变造淮南牛肉汤集体商标，不得实施欺骗
性营销等违法行为。上述种种规定，既源自
上位法的硬性要求，更体现在具体执行上。

好酒也怕巷子深。在消费端，各地探索
打造新场景新业态，助力产品“破圈”发展。
今年5月1日起施行的《重庆火锅产业发展促
进条例》提出，鼓励建设重庆火锅发源地、生
态火锅集聚地等消费新场景，支持举办火锅
美食节等活动，培育重庆火锅名店、品牌街
区，打造多元化消费体验。《云南省怒江傈僳
族自治州草果产业发展条例》体现融合发展
思路，鼓励和支持拓展农事体验、生态观光、
科考研学、康养旅居、文创产品、特色美食等
旅游业态，打造草果文化旅游特色品牌。

好品质赢得好口碑，这是市场经济的朴素
真理——唯有以匠心打磨产品、以诚信守护标
准，才能赢得消费者的长期信赖与自发传播。
新业态带来新体验，无论是直播电商、沉浸式
工坊，还是“非遗+旅游”的融合场景，都为传统
美食与特产注入了鲜活的时代气息。

通过立法，传递保护品牌和促进发展并举
的鲜明信号：既要为地理标志、传统工艺筑起
知识产权“防火墙”，又要为新模式、新渠道留
足创新空间。在贯彻施行中，还需因地制宜完
善政策举措——不同地域的产业基础、文化禀
赋各异，政策工具箱也应精准施策，由此方能
激发相关经营主体创新创业活力，让老字号焕
发青春、让新农人敢闯敢创。最终，推动各类
美食和特产走出深巷、跨越山海，以独特风味
讲述中国故事，从“飘香全国”到“香飘世界”，
在更广阔的舞台上赢得掌声与口碑。

观察

人形机器人产业迈入“实习期”
AI规模化应用催生广阔市场
□乔瑞庆

研究机构数据显示，我国 AI原生
App月活跃用户 4.4亿，日均词元调用量
达到约 140万亿，93%的国内职场受访
者使用AI工具，远高于全球 58%的平均
水平。

AI技术应用成本不断降低，模型成
本从 2022年年初的每百万词元平均 60
美元降至不足 1美元，为 AI规模化应用
奠定了基础。这一连串数字折射出我
国人工智能正从“技术热”加速迈向“应
用深水区”。从智能写作、会议纪要，到
代码生成、数据分析，AI工具已深度嵌
入办公、教育、设计、客服等众多场景，
成为提升效率的“数字助手”。

与此同时，成本断崖式下降使得中
小企业和个体创作者也能负担得起前
沿模型能力，普惠化趋势明显。然而，
高速扩张之下同样潜藏挑战：用户习惯
仍偏碎片化，付费转化率偏低；数据隐
私、内容准确性、模型同质化等问题有
待解决。面向未来，既要继续降低使用
门槛、丰富场景生态，也要加快建立评
估与监管体系，推动 AI应用从“量”的
增长转向“质”的提升。

伴随技术迭代升级、应用场景持续
拓宽，人工智能产业化落地步伐不断加
快。

从产业基本面看，国内产业结构加
速转型升级，向新转型、向高攀升，新技
术市场需求旺盛。

从资源禀赋看，我国全产业链体系
完备、消费市场体量庞大、落地场景多
元，具备 AI规模化、商业化落地的成熟
条件。顺势施策，方能把资源优势转化
为产业优势，依托人工智能赋能各行各
业提质增效。

AI实现规模化应用，得益于供需两
端市场条件日趋成熟。

一是需求端的用户习惯已经形
成。我国 AI原生 App月活跃用户达到
4.4亿，庞大的用户规模意味着市场基
础深厚，形成了真实、持续、高频的应用
需求。

二是供给端的成本门槛被打破。
成本大幅下降，意味着更多经营主体能
够负担得起这项技术。价格下降带来

需求量上升，为人工智能规模化应用提
供了市场基础。

规模化落地反过来助推 AI高质量
迭代。比如，规模化应用带来了海量数
据反馈。日均词元调用量达到约 140万
亿，每一次调用都是一次对模型的检验
和训练。大模型在真实场景中不断暴
露问题、不断被纠正，这种“用起来才更
好”的正反馈是任何实验室都无法比拟
的。

又如，规模化应用倒逼技术升级。
当数亿用户同时使用 AI工具时，对响
应速度、准确性、稳定性都提出了更高
要求。企业为了在竞争中胜出，不得不
加大研发投入、加速技术迭代。更重要
的是，规模化应用催生了完整的产业生
态。规模化应用带来的市场空间，为各
类企业提供了发展沃土，形成上下游配
套、分工协同高效的产业生态体系。

当前 AI规模化发展整体向好，但短
板依然突出：

一是行业落地深度仍有待拓展，不
少应用仅停留在智能问答等浅层功能，
切入企业核心业务、替代关键工序的深
度落地项目偏少。

二是商业化路径尚不清晰，多数产
品未跑通可持续盈利模式，尽管模型研
发成本大幅压降，但算力运维等隐性成
本仍处于高位。

近些年，我国智慧港口、智能矿
山、智能工厂等应用场景推陈出新，发
挥了较好的示范牵引作用。政府部门
和国有企业应用场景丰富，应持续开
放场景，支持相关技术模式在工业、农
业、服务业等门类的垂直领域落地，形
成以创新带应用、以应用促创新的良
性循环。以需求为导向，用好用足我
国制造业优势，不仅能为“人工智能+”
找到有力抓手，还可以促进消费提质
升级。例如，智能工厂中的 AI质检与
设备预测性维护已成熟，若开放更多
港口调度、矿山安全监测等场景，可加
速技术迭代；制造业海量数据反哺算
法优化，又能催生智能家居、个性化定
制等消费新增长点，真正实现供需双
赢。

本海报部分素材由AI生成


