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距资管产品信
息披露新规 9 月 1
日正式施行不足一
周，银行理财全行业
迎来业绩比较基准
调整高峰，告别“改
标尺凑成绩”旧模
式，推动33万亿元
市场向透明化转型。

今年以来，面对复杂多变的经济金融形
势，江苏南通农商银行紧扣“效率提升、风险可
控、服务赋能”三大核心目标，以审批质效为引
擎、以风险管控为底线、以前台协同为纽带，打
出一套“快审批、严把关、优服务”的组合拳，为
全行信贷投放提质增效注入强劲动能。

破“慢”提效，激活投放“主引擎”

在业务量高位运行的同时，该行坚决破
除“重数量、轻质量”的惯性思维，坚持量质
并重。全行审查审批节奏稳健，7月普惠小
微授信审批698户，占比高达91%，普惠信
贷主力地位持续巩固。为打破审批流转“慢
循环”，严控无效申报，针对退回业务逐一建
立专项跟踪台账，确保问题闭环整改到位，
审批流转效率显著提升。在利率管理上，跳
出“一降了之”粗放模式，采取“精细化、小幅
化”定价策略。审查审批环节主动对部分优
惠利率申报实施利率上调优化。通过逐笔
研判、有保有压，在严守定价底线的同时稳
步提升信贷收益，经调价优化的业务仍保持
良好的用信转化，实现风险管控与盈利提升
的统筹平衡，真正做到“每一笔定价都有理
有据、每一分收益都颗粒归仓”。

破“虚”筑实，织密风险“防护网”

该行坚持“审批与执行并重”，杜绝“一
批了之”的虚浮作风。在全行范围内开展授
信批复他行贷款归还要求落实情况专项检
查，抽查覆盖13家支行、38户信贷客户。针
对核查发现的个别执行不到位情况，逐一建

立整改清单、明确整改时限，以钉钉子精神
推动批复要求从“纸面”落到“地面”，确保批
复要求执行不打折扣。与此同时，对近一年
来经展业平台新增的纾困通道业务开展全
面复盘检视。针对纾困类业务风险特征，及
时拉响风险警报，进一步从严细化准入筛查
标准和贷后跟踪管理要求，建立起全流程、
实质化的风险管控硬标尺，多管齐下织密信
贷风险“防护网”。

破“壁”强融，深耕一线“责任田”

为打通授信申报“中梗阻”，该行打破
“背对背”审批壁垒，建立常态化复盘通报机
制，定期发布调查经理申报质量通报，从一
次通过率、退回原因等维度全景复盘，选取
典型案例深度剖析，倒逼调查环节对标整
改，形成“审批反馈—调查优化—质效提升”
的正向循环。与此同时，推动审批关口前
移，7月份审批人员累计参与14户授信前置
调查。在某科创企业授信中，面对其账面亏
损、收入尚小的现状，前置调查确认企业已
获知名车企二级供应商资质、产能加速爬
坡。该行打破“唯利润论”，给予增量信用贷
款支持并设置分批次提款条件，实现精准滴
灌与风险管控的平衡。

南通农商银行将持续深化“破立”辩证
法，在审批流程上做“减法”、在服务赋能上
做“加法”、在风险防控上做“乘法”，以更高
效率、更优服务、更严风控，为全行信贷业务
高质量发展和地方实体经济繁荣注入源源
不断的金融动能。 （通讯员 张伊旻）

南通农商银行
以“破立”辩证法激活信贷投放新动力

关 注

本报综合报道 距离《银行保险机构资
产管理产品信息披露管理办法》（以下简称《办
法》）9月1日正式施行不到一周，银行理财市
场迎来“调基”冲刺高峰。

长期以来，理财行业普遍使用区间型业
绩比较基准，方便投资者理解，但问题也随之
而来：产品收益表现不好、没达到目标时，部
分机构会主动下调业绩基准，标准一降，原本
不达标的产品瞬间“顺利达标”。这种“改标
尺凑成绩”的做法，变相误导投资者、掩盖真
实风险，是理财市场需要整改的关键症结。

此次调整真正的挑战还在于“翻译”。
业内人士坦言，“中债财富指数”等指标对普
通客户乃至部分从业人员来说，都存在“阅
读门槛”。如何在合规前提下，将复杂公式
转化为投资者易懂的语言，正成为银行理财
机构在本轮信息披露“大考”中的核心考题。

全行业“调基”冲刺

据法询理财网披露数据，仅8月24日便
下发了约250条业绩比较基准调整公告，涉
及招银理财、交银理财、中邮理财、浦银理财
等多家理财公司。其中，从理财公司来看，
招银理财调整最多，共计 199条；交银理财
次之，调整43条。

从调整产品来看，现金管理类产品是此
次调整的主阵地，共 115只，其中招银理财
将旗下现金管理类产品的业绩比较基准由

“中国人民银行公布的 7天通知存款利率”
调整为“中国人民银行公布的活期存款利
率”。招银理财在调整公告中表示，调整前
的业绩比较基准是根据产品风险收益特征
得来的。根据当前市场环境下各类资产收
益情况，考虑杠杆和费率等因素，并结合产
品投资策略，调整为中国人民银行公布的活
期存款利率。

从公式构成看，中债—新综合全价（1年
以下）指数已成为全行业最核心的锚点指
标。该指数搭配活期存款利率、七天通知存
款利率等，按照产品实际投资比例进行加权
组合。同时，含权类产品也在此基础上纳入
了沪深300指数、中证800指数、中证REITs
全收益收益率等权益类指标。

从运作模式来看，此次涉及调整的产品
均为开放式产品。某农商行资管人士表示，
封闭式产品用数值设定业绩基准更为合理，
而管理人的价值就在于通过主动管理，帮客
户穿越波动、实现收益。

普益标准研究员黄轼剡指出，低利率环
境下，固收资产收益率中枢下行，理财产品
若仍维持较高数值型或区间型基准，管理人
容易被倒逼下沉信用或加杠杆来做高收益，
积累风险，实际收益不达标又易引发投诉。

同时，区间基准还常被理解为隐性收益承
诺，弱化净值化意识。换成指数挂钩型基准
后，考核逻辑从“绝对收益达标”转向“相对
基准导向”，管理人将更加注重投资策略，在
控制偏离度的情况下为产品获取超额收益。

新规重塑行业逻辑

这场从“数字预期”到“公式标尺”的转
变，初衷无疑是积极且必要的。其直接驱动
力是9月1日起将正式实施的《银行保险机
构资产管理产品信息披露管理办法》。该
《办法》明确要求，银行理财的业绩比较基准
须保持连贯性，原则上不得随意调整，且必
须与产品风险收益特征相匹配。

在此合规红线之下，过去部分机构通过
随意下调基准来“美化”达标率的做法，彻底
失去了空间。公式化基准通过将业绩锚定
于公开透明的市场指数，更真实地反映了底
层资产随市场波动的收益特征。尤其是在
市场波动加剧的情况下，让不同产品之间有
了相对统一的参照系。

从行业竞争的角度看，新规的影响更
深。新规规范全生命周期信息披露，帮助投
资者更直观地比较不同产品的真实风险收益
特征，以此评估管理人能力。对投研实力较
强、信息披露规范的头部机构而言，这有望形
成正向品牌效应，引导资金向其优质产品集
中。理财行业竞争激烈，正从渠道建设和规
模比拼，转向投资管理能力的正面较量。

此外，这场披露革命的覆盖范围，是
33.66万亿元的存量市场。《中国银行业理财
市场半年报告（2026年上）》显示，截至 6月
末，银行理财市场存续规模达33.66万亿元。

过去一年，理财市场经历了“破净潮”后
的修复和净值化后的转型。收益波动既让
投资者教育付出了代价，也让行业认识到：
透明、真实的披露，才是重建信任的基础。

新规实施后，几类产品的压力首当其
冲。一是依赖“漂亮基准”吸金的固收类产
品，基准“换锚”后，实际收益和基准的差距
会直观暴露；二是信息披露能力薄弱的中小
理财机构，验收和整改的成本不低；三是含
权类产品，波动率和最大回撤的强制披露，
会让净值曲线更真实。

打破指数认知门槛

公式化基准虽更贴近市场，但并不意味
着投资者自然就能看懂。

南开大学金融学教授田利辉表示，过去
固定数值带来的“直观”，在一定程度上也是
一种误导，容易让投资者认为收益是确定
的。公式化表达虽然增加了认知成本，却能
够推动投资者关注产品底层资产和风险来

源，这是银行理财行业净值化转型要经历的
过程。

例如：基准中存款利率权重较高，通常
意味着产品更加稳健；债券指数权重较高，
意味着产品对债市波动更为敏感；权益指数
占比较高，则代表产品可能具有更大的收益
弹性和净值波动。投资者要逐步从询问“这
款产品能赚多少”，转向关注“基准由什么构
成”“产品能否持续跑赢基准”。

这也意味着，银行理财机构不能只完成
形式上的合规调整，把公式写进产品说明书
就算“交卷”。银行理财机构还要做好专业指
标“翻译”工作，通过资产配置图示、收益曲线
对比、情景测算等方式，帮助销售人员和投资
者理解不同指数、权重所代表的风险。

同时，投资者教育同样不可或缺。在低
利率与市场波动常态化的当下，投资者也应
主动“跨一步”，改变过去唯“高数字”是从的
购买逻辑，将关注点从静态数字转向产品能
否持续跑赢其动态基准。选购产品时多问
几个“为什么”：这个基准对应什么资产？产
品的历史净值是否稳定跟随基准？这些问
题意识的建立，本身就是投资者走向成熟的
重要标志。

冠苕咨询创始人周毅钦预计，下一阶段
业绩比较基准调整的重点，可能出现在体量
庞大的开放式固定收益类产品上。这类产
品主要包括现金管理类和纯债类产品，底层
资产虽然以债券为主，但同样面临利率和信
用风险扰动，固定数值基准缺乏动态调整能
力的短板正在显现。是否调整以及如何调
整，仍取决于银行理财机构的投资策略和经
营考量。

田利辉认为，未来公式化表达将逐步成
为行业主流，挂钩标的也将由债券指数、存
款利率扩展至更多市场指数。产品说明书
要更清晰地披露基准选取逻辑、测算依据及
其与投资组合的关联。

距离《办法》正式落地仅剩数日，全行业
密集发起“调基”的冲刺，标志着银行理财彻
底告别“改标尺凑成绩”的旧时代。从数字
型、区间型基准全面转向指数挂钩的公式化
锚定，这场变革不仅是合规层面的形式升级，
更将33.66万亿元理财市场的竞争逻辑，从

“拼渠道、拼规模”真正推向“比投研、比透明
度”的新阶段。接下来，行业的核心考验早已
不在公告发布本身，而在于如何把中债财富
指数等专业指标转化为普通投资者能读懂的
通俗表达，让“基准是什么”“波动来自哪”成
为用户选购时的常识。唯有把信息披露的

“最后一公里”走实，理财行业才能在净值化
深水区真正重建投资者信任，推动整个市场
走向更成熟、更透明的高质量发展轨道。

理财新规落地在即
全行业密集“调基”冲刺

动态

前不久，应江苏兴化市临城街道十里亭社区村委会邀请，兴化农商行临
城支行联合临城派出所、临城卫生院、临城幼儿园等周边单位，在兴化市文旅
紫薇府广场共同举办“情暖紫薇 邻里同行”主题活动。活动通过文化体验、
健康服务、金融科普等多种形式，为社区居民送上全方位关怀，拉近邻里距
离，共建和美社区。

活动现场氛围热烈，各类便民惠民服务同步开展。临城幼儿园带来了各
式各样的水彩笔，开展“心灵手巧，创意无限”儿童绘画活动，让小朋友们尽情
发挥想象、动手创作。临城卫生院开展“健康相伴，幸福常在”活动，免费为社
区老人测量血压，用实际行动传承尊老爱幼的传统美德。现场还设置了爱心
义剪区，专业理发师为社区居民免费理发，贴心的服务获得了大家的一致好
评。

作为本次活动的重要参与单位，兴化农商行临城支行以“守护居民钱袋
子”为核心，开展了形式多样、内容扎实的金融知识宣传活动。支行工作人员
通过设置宣传咨询台、摆放反诈与反假币知识展板、发放宣传折页等方式，吸
引了大量居民驻足参与，并向参与活动的居民赠送了衣服、茶杯、啤酒扳手等
实用生活用品。针对社区老年群体金融风险防范意识较弱的特点，工作人员
用通俗易懂的语言，结合近期发生的真实案例，耐心讲解电信网络诈骗的常见
手段、识别要点和防范技巧等，重点揭露了养老诈骗、刷单返利、冒充公检法等
高发骗局的套路。宣传过程中，支行工作人员还通过互动问答、现场答疑等形
式，与居民面对面交流，逐一解答他们在日常金融活动中遇到的困惑，切实把
金融知识送到群众身边，把安全意识种进居民心里。 （通讯员 陆光宇）

兴化农商银行临城支行
开展“情暖紫薇 邻里同行”主题活动

“太感谢你们了，专门跑到家里来办卡，解决了我们全家的大难题！”面
对农行工作人员，老人的家人连连道谢。

近期，位于辽宁的农业银行岫岩支行接到群众求助，辖区内一位老人因
病卧床多年，常年无法出门。老人的子女常年在外务工，想要定期给老人转
账生活费，老人也想使用银行卡进行线上购物，却因为没有银行卡，资金往
来和日常消费处处受阻，老人一筹莫展。

群众有难题，服务马上办。接到诉求后，支行立即启动特殊客户绿色通
道，在严格遵守开户业务合规流程、落实风险管控要求的前提下，迅速安排
业务骨干携带移动办卡设备前往老人家中提供上门服务。

在老人的卧室里，工作人员俯下身子，轻声确认老人办卡意愿，仔细完
成身份核验、信息录入、人脸认证、卡片开立等全部业务流程，短短十几分钟

就顺利办好银行卡。
办卡之余，工作人员还结合老

年人容易受骗的特点，现场开展金
融知识宣讲。用通俗易懂的语言
讲解电信诈骗、养老骗局的常见套
路，提醒老人妥善保管银行卡、支
付密码、短信验证码等，绝不轻易
向陌生人透露个人信息，守护好自
己的“养老钱”。同时，手把手讲解
线上支付的安全注意事项，满足老
人安全网购的需求。

一直以来，农行岫岩支行始终
坚持“金融为民”理念，针对瘫痪病
人、高龄老人等特殊群体，持续延
伸柜台服务，把移动窗口送到百姓
家门口，主动为群众办实事、解难
题。 （通讯员 刘欣茹)

农业银行岫岩支行
上门为卧床老人办结开卡业务


